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Quem tem medo do
Impostossauro?
Um sdécio majoritario
escondido por toda parte
do seu negdcio.
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Nessa edigcdo comego o edi-
torial falando do personagem
de nossa capa: o Impostossau-
ro. Sim, ele é agressivo, capaz
de devorar nosso dinheiro em
“uma s6 mordida”. E é nessa
luta que o Sistema CNDL junto
as CDLs Jovens e CDLs do Brasil
se engaja mais uma vez. A pe-
sada carga tributaria no Brasil
inspira o Dia Livre de Impostos
(DLI). Fazemos essa campanha
todo ano, mas dessa vez, em
2019, a unido dos empresarios
a fim de mostrar a populagdo —
na pratica — o qudo alto sdo os
impostos em nosso pais, acredi-
to que serd um passo muito im-
portante para o futuro. Afinal
informacdo é tudo, vivéncia e
transparéncia também.

Ndo é justo, o brasileiro
trabalhar, em média, 150 dias
ao ano para quitar todos os
impostos atribuidos as suas ne-
cessidades. Listamos o pais que
possui uma das maiores cargas
tributdrias do mundo. E o que
podemos fazer para amenizar
isso? Bem, mostrar esses nu-
meros, apresentar eles em nos-
sos produtos e falar para todos
os cantos, é o comego! E vocé,
estd conosco nessa?

Em meio a esse tema, falo
de mais uma luta do Movi-

Expediente

A horaea
vez de nos
unirmos!

mento Lojista. Foi sancionado
pelo presidente da Republica
e comemorado pelo setor pro-
dutivo, o Cadastro Positivo. Na
pratica isso ird valorizar consu-
midores e empresas que hon-
ram seus compromissos finan-
ceiros, ampliando a analise de
crédito de modo a considerar o
historico de pagamentos e nao
apenas restrigdes pontuais. Um
estimulo a movimentagdo na
nossa economia!

Dando gancho a isso, nossa
edi¢do traz assuntos relevantes
ao aquecimento do comércio:
campanha do Dia das Mdes,
Namorados, Festas Juninas, Ca-
pacitagdo em Vendas, Como di-
vulgar ainda mais sua empresa.
O momento pede cada vez mais
estudo e mudangas de nossa
parte como empresarios!

Finalizo com os registros de
nossa entidade, junto a toda
nossa diretoria, por meio de
acoes e solicitagOes a prefeitura
municipal, governo do estado,
articulagGes politicas, sociais e
empresariais em prol do cres-
cimento e progresso do nosso
setor! Boa leitura!

Xisto Vieira Neto
Presidente da CDL BM
presidencia@cdlbm.com.br
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Vocé sabe o que é o Programa de Desenvolvimento
do Varejo e como isso reflete na classe empresarial?

Os eventos do Programa de Desenvolvimen-
to do Varejo (PNDV) por meio do projeto Politicas
Publicas 4.0 percorrem todo o Brasil e no més de
abril, esteve na cidade do Rio de Janeiro e con-
tou com a presenca de representantes da CDL de
Barra Mansa.

Trata-se de um convénio firmado entre a Con-
federagdo Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL)
e o SEBRAE nessas a¢des que tem o objetivo de
mobilizar os varejistas a discutirem a necessida-
de de maior protagonismo nas decisdes que afe-
tam o setor de comércio e servigos, buscando o
desenvolvimento no pais, em cada regido, cada
cidade. A ideia é buscar ag¢des articuladas com a
participacdo dos setores publico, privado e ter-
ceiro setor.

DIRETORIA EXECUTIVA

Presidente
Xisto Vieira Neto

Produtos e Servigos

Ana Claudia Tressoldi

Comercial

Vice-Presidentes
Rafael Roxo de Souza

Juliana Lanes Rolim
Antonio Feris Filho

Ana Paula Ferreira de Souza

Diretores:
Secretdrios

Francisco Ramundo
Enéias Moreira de Souza

André Oliveira da Silva

Diretor de CDL Jovem

Tesoureiros Leonardo dos Santos

Gleidson Kelman Braganga Gomes

José Paulo Nogueira Conselho Fiscal

Marcio Domingos da Silva

Patriménio
José Romario Morais Rocha

Almir Esteves Corréa
Jair Francisco Gomes

Suplentes do Conselho
Bruno Marini

Carolina Paula dos Santos Ferreira

Propaganda e Promogées

Departamento Juridico
Hugo Tavares Nascimento
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“Como nds lideres podemos agir a frente da defesa do nosso vare-
jo? De que forma podemos atuar com ética e unido para que o varejo
ganhe cada dez mais forca e representatividade? Quais formas de
didlogo para chegarmos a um bem comum junto as esferas governa-
mentais e empresariais? Enfim, sGo questionamentos, estudos e dis-

cussOes em torno dessas questdes essenciais que — independente do
lugar onde cada entidade trabalha — se tornam comuns e necessdrias
para que o mesmo objetivo seja alcangado. E é muito interessante
ver como jd praticamos isso em Barra Mansa, por meio da CDL, na
busca por diversas conquistas e a¢bes para a nossa classe”, relata
Xisto Vieira Neto — presidente da CDL Barra Mansa.

Trabalhando por vocé

Luis Antonio Nogueira Feris
Paulo Roberto Barbosa de Castro

Conselho Consultivo
Alberto Aldet

Antonio Feris Filho
Almir Esteves Corréa
Rilmo Vieira de Souza
Samir Jorge Arbex
Magno Andrade

Jair Francisco Gomes
Luis Antonio N. Feris
Juliana Lanes Rolim
Alicio José V. Camargo

DIRETORIA CDL JOVEM

Presidente
Hellen Cristina Oliveira Lima

Quem trabalha conosco em busca do melhor para vocé e sua empresa.

Coord. Financeira
Christiane Mohalem Corréa

Coord. Juridica
Rafaela Maia Leite

Coord. de Responsabilidade Social
Jocarla Maia Leite
Mariana Ventura Alves

Coord. de Capacitagdo
Rafaela Andréia Barbosa Maia
Gabriel Rezende Dotta

Coord. de Comunicagdo
Rodolfo Pombo Menezes
Coord. de Sustentabilidade
Priscilla Oliveira Lima

Coord. de Mobilizagéo

Leandro da Silva Almeida
Wallace Rennan Gomes
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cadastro

POSITIVO

SPC

Um novo patamar de acdes em vendas e
crédito para as PMEs

Acompanhe nessa matéria um bate papo sobre esse assunto com o
presidente da CDL Barra Mansa, Xisto Vieira Neto.

O Cadastro Positivo final-
mente ganhou corpo apds
a aprovacao da lei que des-
burocratiza suas regras. Na
pratica o novo texto garante
0 acesso de mais pessoas ao
banco de dados e facilita o
acesso ao crédito e as melho-
res negociagdes para os bons
pagadores no pais. Sejam
eles pessoas fisicas ou juridi-
cas. Uma luta do Movimento
Lojista por meio do Sistema
CNDL.

Como funciona o
Cadastro Positivo?

Uma pessoa que tem
varias passagens por inadim-
pléncia em diferentes lojas é
vista como um mau-pagador
pelo mercado. Assim ela
tem menos acesso a crédito
bancério ou financiamentos.
Seus juros sdo maiores, o va-
lor financiado é reduzido as-
sim como o nimero maximo
de parcelas disponiveis.

A ldgica inversa valeria
também para o bom paga-
dor. Ele deveria obter crédi-

to com juros menores, valor
financiado ampliado e paga-
mento em maior nimero de
parcelas. Certo? SO que isso
ndo era possivel até hoje por-
que nao se tinha o registro de
quem eram estes bons paga-
dores. Somente grandes ban-
cos e instituicdes financeiras
tinham acesso a estes dados.
Mais isso mudou com o Ca-
dastro Positivo.

Assim um Cliente Positivo
tem juros menores ao fazer
financiamento no banco as-
sim como pode ter parcela-
mento facilitado no crediario
ao comprar uniforme escolar
para seus filhos.

No dia-a-dia da loja

Xisto Neto, hoje presi-
dente da CDL Barra Mansa
é lojista ha mais de 20 anos
e sempre operou com credi-
ario, em sua loja, de forma
intensa. Como sempre man-
teve um sistema criterioso
para aprovacdo de crédito
na loja, consegue manter a
inadimpléncia em niveis mui-

to baixos. Assim é comum
ouvi-lo dizer: O pagamento
a vista consome 10% do seu
lucro (em desconto ao clien-
te). O cartdo de crédito come
4% do seu lucro (taxa média
cobrada pelas operadoras
de cartdo em vendas par-
celadas). Assim é preferivel
vender com crediario, pois
a inadimpléncia é menos do
que isso e o cliente ainda vol-
ta na loja toda vez que paga
uma nova parcela.

Sob este ponto de vista,
Xisto defende o amplo uso
do Cadastro Positivo pelo
préprio lojista ndo sé para
adquirir melhores créditos
no banco como também para
ampliar sua base de clientes
e o faturamento da empresa.
Veja o que ele diz sobre os
principais tépicos:

1. Qual o efeito que o
Cadastro Positivo pode ter
sobre lucro da loja?

Como esta diretamente
ligado a concessdo de crédi-

to, o Cadastro Positivo pode
favorecer a aquisicdo de
empréstimos ao lojista para
fluxo de caixa, por exemplo,
fluxo de caixa com juros mais
baixos do que ele paga hoje.
Com isso o lojista compra
com condic¢Ges diferenciadas,
pagando a vista e conseguin-
do melhores precos junto aos
fornecedores. Isso garante
aumento da margem de con-
tribuicdo de cada produto
vendido e um resultado me-
Ihor no balancete da loja ao
final do més.

2. Como o cadastro
podera ser usado pelas
empresas que possuem
crediario em Barra
Mansa?

Quando o cliente pode
pagar em mais parcelas,
ele tende a fazer compras
maiores. O problema é que
s6 tinhamos o registro dos
inadimplentes, ndo dos bons
pagadores. Com isso o lojista
ficava com medo de autorizar
valores altos no crediario ou



As novas regras permitirdo que micro e pequenos empresarios acessem as informacoes ja utilizadas

por instituicdes de grande porte, trazendo maior seguranga na concessao de crédito e estimulando a
competicao na oferta de crédito entre fintechs, cooperativas, pequenas financeiras e empresas do varejo.

numero maior de parcelas,
pois o risco de ndo receber
também aumentava. Agora,
se ele sabe que o cliente é as-
siduo no pagamento de suas
dividas, fica mais tranquilo
ao aprovar estas transagoes.
Bom para a loja e bom para o
cliente.

3. Minha empresa nao
tem crediario. Recebo as
vendas em dinheiro ou no
cartdao. Como o Cadastro
Positivo pode ser util para
mim?

Os recebiveis que ficam
“presos no cartdo” sdao um
dilema ao lojista. Muitas ve-
zes ele é obrigado a solicitar
o adiantamento destes rece-
biveis para cobrir as despesas
da loja, e este adiantamento
custa muito caro por conta
das taxas extras que irdo pa-
gar para isso.

Um rdpido empréstimo do
capital de giro pode ser mais

barato que as taxas praticadas
pelo cartdo e, com o Cadastro
Positivo, as “empresas boas
pagadoras” terdo acesso as
taxas ainda melhores.

4. Qual o principal mito
a respeito do Cadastro
Positivo?

O principal mito é de que
as informagbes de quem se
cadastra estarao abertas para
quem quiser ver. Na verdade,
muitas de nossas informagdes
pessoais ja sdo utilizadas to-
dos os dias por bancos para
oferecer empréstimos, car-
toes de crédito etc. — As inter-
mindveis ligacdes de telema-
rketing que todos recebemos
diariamente comprovam isso.
Mas, assim como nos bancos,
0 acesso a estas informagdes
é restrito e com fins cuidado-
samente especificados.

De toda forma, aquele
usuario que deseja manter
seus dados em acesso restri-

to precisa apenas solicitar sua
exclusdo do Cadastro Positivo
e tudo volta a ser como antes.
Mas as ligagdes de telemarketing,
estas infelizmente continuam.

5. Quando poderemos
usar o Cadastro Positivo
na CDL?

Inicialmente ele serd uti-
lizado em produtos como o
CreditScore, por exemplo.
Bons pagadores terdo scores
maiores e serdo melhor ava-
liados pelos lojistas na apro-
vagdo de crédito. Mas o SPC
Brasil estuda ainda outros
servicos com base no Cadas-
tro Positivo que serdo avalia-
dos e apresentados em breve.

Mudanga de paradigma
para o pais:

Para o presidente da
CNDL, José César da Costa,
a reformulagdo das regras
do Cadastro Positivo favo-

recera mais a assertividade
nos processos para andlise e
concessdao de crédito, como,
por exemplo, financiamen-
tos, empréstimos e compras
a prazo.

“O Cadastro Positivo eleva
o Brasil ao patamar de nagdes
do primeiro mundo que ja
usam o modelo, como Esta-
dos Unidos e Unido Europeia.
As novas regras permitirao,
principalmente, que micro
e pequenos empresarios te-
nham acesso a informagdes
ja utilizadas por instituicdes
financeiras de grande porte,
gerando maior seguranga no
processo de concessdo de
crédito e estimulando a com-
peticdo na oferta de crédito
entre fintechs, cooperativas,
pequenas financeiras e em-
presas do varejo”, explica.
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Esta chegando o dia mais apaixonante do ano:
Dia dos Namorados

E o comércio AMA esse momento!

O Dia dos Namorados é a
terceira data comemorativa
mais importante para o co-
mércio brasileiro, sendo supe-
rada somente pelo Natal e Dia
das Maes.

E datas tematicas como
esta sdo conhecidas por ge-
rar um maior fluxo de clientes
nas lojas, oportunidade Unica
para trabalhar campanhas es-
pecificas que gerem conexdo
com os consumidores, au-
mentando o relacionamento
e lembranga de marca.

Nessas datas, pela alta
concorréncia que se mostra
ativa, ndo basta o simples
atendimento, é preciso ter
aquele algo a mais! E ai que
entra em cena a tal conexao
com o publico. Tente gerar
uma espécie de empatia, uma
situacdo onde o potencial
consumidor possa se sentir
representado. Afinal, as pes-
soas vao aos lugares em bus-
ca de algo — que pode ou ndo
fugir do comum, da mesmice
- mas que encante, que repre-
sente o amor, que represente
a unido, que simbolize e me-
morize a relagdo.

E preparar a venda para o
Dia dos Namorados é preciso
pensar numa boa estratégia
de encantamento e diversida-
de. E estar atento ao merca-
do, as novidades e junto a isso
conhecer MUITO o

Um Click de Amor
Campanha da CDL BM

Mais uma vez a CDL aposta
em uma Campanha Promocio-
nal para movimentar as vendas
nessa data tdo importante para
0 comércio.

Ela langa a Campanha “Um

10 JANTARES
ROMANTICOS

seu publico. E arriscar no novo
mas se abastecer de produtos
que vocé ja sabe que agrada-
rdo. E mesclar precos. E mon-
tar kits, combos, promogdes e
relacionamentos!

Existem alguns aspectos
importantes a serem
trabalhados pelas empresas
para que estes objetivos
sejam alcangados:

¢0 estoque deve estar de-
vidamente preparado para
lidar com o aumento repen-
tino da demanda;

eDeve-se conhecer bem as
margens dos produtos, para
gue se possa construir cam-
panhas promocionais que
agradem tanto ao cliente
como também ao lojista,
garantindo satisfacao e evi-
tando prejuizos financeiros;

e A equipe deve estar devi-
damente preparada para
oferecer o melhor atendi-
mento possivel, pois o tra-
balho de um vendedor vai
muito além de mostrar uma
peca exposta na vitrine: ele
deve ter a capacidade de
enxergar a real necessida-
de do cliente, para que, ao

) 15
g S gme
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e

Click de Amor” que envolvera
lojistas — que terdao as pegas da
campanha para divulgar a data
e consumidores.

A CDL Barra Mansa ira pre-
miar 10 casais com jantares no
valor de RS 200 cada.

Para concorrer eles precisa-
rdo postar uma foto, em modo
publico, demonstrando todo

final da compra ele tenha a
sensacdo de que fez a esco-
Iha certa;

e A vitrine deve ser visualmen-
te atrativa, pois é um dos
principais recursos de comu-
nicagdo visual de uma loja.

*0O seu publico é principal-
mente masculino ou femi-
nino? Qual a faixa etaria ou
faixa de renda que eles es-
td0? Aproveite o que vocé

#UmClickDeAmor.

0 amor que sentem pelo seu
(sua) parceiro (a), caprichar na
legenda, marcar a CDL-BM e
usar #UmClickDeAmor.

Os 10 casais mais criativos
serdo os vencedores. As regras
e detalhes sobre o regulamen-
to da campanha poderdo ser
acompanhados no portal da
entidade www.cdlbm.com.br

sabe sobre eles e faca um
planejamento com antece-
déncia.
Uma data tdo romantica
e especial como essa espera
por momentos agradaveis na
compra. Cheios de atencao,
cuidado e ajuda porque...a
tal pergunta: “sera que ela ou
ele vai gostar” é certeira...e
VOCE, pode ajudar!
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O calendario de datas
festivas também é um marco
no setor varejista. Em meio a
tantas diversidades é um mo-
mento cheio de oportunida-
des e...pode acreditar...para
todos os setores e servigos!

Isso porque o consumidor
vivencia a data intensamente
por meio das imagens rece-
bidas nas redes sociais e no
gue visualizam nas ruas, nas
vitrines.

E suas vendas podem au-
mentar relativamente quando
aliadas a criatividade e a uma
estratégia de marketing que
chegue bem pertinho do con-
sumidor.

A dica dos especialistas é:
Saber se planejar. Depois do
planejamento, é necessario
usar a melhor estratégia de
divulgagdo. Se preocupe em
fazer o melhor produto a ser

Transforme a sua loja em um
“arraia” de boas vendas!

Datas tipicas, como festas juninas, sao focos de vendas para o

setor varejista.

consumido.

Aproveite ao maximo esse
momento para envolver seu
cliente nesse clima e favore-
cer seu produto, mostrar-se
mais, encantar.

De fato, os produtos tipi-
cos da época apresentam um
boom de vendas e a loja que
estiver preparada para aten-
der a essa demanda vai ren-
tabilizar ainda mais o negécio.

Mas o empresario e mes-
mo o prestador de servigo
que ndo fazem parte desse
setor também podem montar
um mix apropriado e temati-
co em seu negocio.

Ideias? Existem muitas!
Pesquise, decore suas vitri-
nes, decore a loja, lance pro-
mogdes para a data, busque
parceiros. Use e abuse da
criatividade!

Vocé pode ambientar o

ponto de venda para que ele
figue ainda mais atrativo e
desperte no publico as com-
pras por impulso. Entdo que
tal um cantinho tematico com
gostosuras juninas? Se nao
houver espago na loja, pode
ser um cantinho junino ou até
mesmo uma ponta de gondo-
la.

Que tal convidar seu clien-
te para um lanchinho com
café e pagoca?

Sua empresa vende ferra-
mentas e materiais elétricos?
Ou é do setor madeireiro ou
serralheria? Que tal dar dicas
de como montar a decoragdo
de uma festa junina ou uma
grande fogueira?

Além dos acessorios, rou-
pas, maquiagens e artigos
diversos de decoragdo e para
as famosas festinhas, quere-
mos chamar sua ateng¢do para

SPC Avisa

Seu nome protegido 24h por dia

Saiba mals em www,cdibm.com be

7%
olhar a data e com criativi-
dade e baixo investimento é
possivel transformar seu ne-
gocio em um “arraid” de
boas vendas.

Vocé pode chamar
a atengdo do consumi-
dor, agrada-lo e envol-
vé-lo seja qual for a
sua “praia”.

E se vocé
se animou,
entdo co-
mece a
preparar
sua ideial
Agbes pro-
mocionais
apenas uma
semana an-
tes do evento
ndao vai surtir
efeito na receita.

Vambora produzir!
Boas vendas e inté!
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ﬁ Novos Associados CDL

ADRIANA ALVES DA SILVA BOTELHO

AGROPET SAO BERNARDO

ALDELIA MOHALLEM C. - BORDADOS PERFEITOS
AMANDA CAROLINE RIBEIRO DE CARVALHO SOUZA
ARTUR JOSE DE SOUZA

ASILO DA MENDICIDADE DE BARRA MANSA
BALEIRO

BROOKLYN PIZZA E BURGUER

CAMPOS CAR AUTOPECAS

CF AGUIAS FITNESS

CASA DAS CARNES BOI DO SUL

COMERCIAL FREITAS

DELGADO E FILHOS TRANSPORTES

DELTA SEG

DENIZ APARECIDA DA SILVA PEREIRA

EG AUTO TEC MECANICA TOTAL

ELAINE NOVAIS ESTETICA FACIAL E CORPORAL
FEMMINE MODAS

FIRE TABACARIA

FLORIANO SOARES SIMAO

GLAUCIA FRAGA DE ANDRADE

GLOBAL ASSESSORIA E CONSULTORIA EM GERAL
KNUPP ODONTOLOGIA

LILIFA

LUNABELA

M LU ARTIGOS PARA PAPELARIA LTDA
MANTOVANI ASSESSORIA JURIDICA

MARISE BARCELOS ARAUJO

MEDEIROS TRANSPORTE EXECUTIVO
MERCADO GARRA

NATALIA TEREZINHA DE ALMEIDA FARIA
NOVA DENTAL

NOVA FARMACIA

OFICINA DA MODA

PADARIA E CONFEITARIA SANTA RITA

Sistema CHOE

Pcnor PPrcor Pcor PEoL

« PADARIA SANTA LUCIA

e PALATOS

* PCBHERING CHURRASCOS

* 12IGREJA EVANGELICA PENT. FILADELFIA DE JESUS
* PROFESSORA DRI - REFORCO ESCOLAR

* RENOVEL AUTO MECANICA

* RONALDO BASTOS JORGE

* ROSA SEMLJOIAS

* SANDRA BELTRAN

» SELMA DO ROSARIO REMA

e SULCARJ

» TERRANOBRE EMPREEND. IMOBILIARIOS LTDA
+ TIN QUIMICA E SOLDAS

+ TITA ENGENHARIA E INCORPORACAO

* VIVA E DECORE

Faca como eles!

Associe-se a CDL, tenha acesso a dezenas
de servicos e beneficios para sua empresa e
amplie sua rede de contatos!

-h¢
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No més de abril, a CDL de
Barra Mansa junto ao Sebrae
trouxe para os empresarios
e suas equipes a palestra
“Transforme seu vendedor
em um Consultor de Moda”.
O evento foi conduzido pela
consultora na area estratégica
de gestdo e pessoas, Carolina
Galdeano.

Em entrevista ao O Lojis-
ta, ela falou sobre a busca de
solugdes por parte dos consu-
midores e como a técnica de
vender pode ser atrelada ao
comportamento dentro das
empresas. Essa unido é que,
segundo ela, hoje tem feito
toda diferenga nos negdcios.

Carolina falou sobre a
importancia de se conseguir
trabalhar todos os compor-
tamentos da empresa. E, se-
gundo ela, é a lideranga que
consegue fazer com que o
empresario faga transforma-
¢des no seu negdcio.

No que diz respeito em
transformar um vendedor ou
atendente em um consultor
de vendas o essencial é co-
nhecer as caracteristicas de

cada um dentro de sua em-
presa.

“Usar essa forca da lide-
ranga para transformar al-
guém que tem um conceito
pré-definido a respeito de
atendimento ao cliente de
vendas e transformd-lo em
um consultor, um profissional
mais complexo que ird - além
de entregar um produto, en-
tregar uma solugdo ao cliente
gue veio em busca seja para
comprar uma roupa no Dia
das Mades seja para outros
itens. N3do é simplesmente
bater meta e conhecer o per-
fil do cliente...é ir de encontro
ao cliente. Isso é o resultado
gue toda empresa busca, uma
fidelizagdo e garantia de per-
petuagdo do negdcio”.

Uma venda mais comple-
Xa envolve entender o que o
consumidor realmente quer,
o por que dele estar adqui-
rindo aquele produto, se re-
almente vai atender as suas
necessidades, se é o mais
adequado para ocasido, ofe-
recer além do que ele esta
buscando, gerando uma com-
pra segura, uma compra que
posteriormente nao lhe trara
dor de cabeca, pelo contrario,
se o cliente for embora feliz
e satisfeito ele ird te indicar

para outras pessoas.
O vendedor é aquele que

apenas entrega o pedido, por
exemplo: vocé chega a loja e
pede um parafuso tamanho 3
cm, o vendedor ira pegar esse
parafuso e te entregar para
que vocé se dirija ao caixa, pa-
gue e va embora, nesse caso
ele é apenas um vendedor.

Ele perguntaria o porqué
do parafuso, se vocé tem cer-
teza que aquele parafuso vai
servir, se vocé ndo ird precisar
também de uma porca e de
uma ferramenta e por ai vai.

O consumidor de hoje
busca por atencdo, por agili-
dade, por solucdo, por menos
problemas, por se sentir im-
portante. As vendas hoje sdo
complexas sim, porque vocé
precisa dar atencdao e buscar
informagdes mas sem fazer
com que o cliente perca muito
tempo. Complexo isso...é ver-
dade! Mas é a realidade...e o
meio termo é o resultado que
toda empresa busca, pode
acreditar!

Seja la o que vocé deseja
vender, ofereca sempre o me-
Ihor de si. E para os empresa-
rios, busquem a capacitagao
de sua equipe identificando o
potencial de cada um que faz
parte dela!




O Boca-a-Boca virou Post-a-Post. Como vocé pode
aproveitar isso na empresa?

Um almogo, comprar rou-
pas ou ir a academia deixou
de ser um mero momento de
consumo para se tornar tam-
bém uma oportunidade de
experiéncia compartilhada.
Quase todo mundo tem um
celular na mao e esta dispos-
to a dividir suas vivéncias nas
redes sociais, especialmente
quando ha um apelo visual. A
louca diferente, a parede esti-
lizada ou uma brincadeira no
espelho sao fortes candidatos
a figurar posts no Instagram, a
rede social mais utilizada hoje
do Brasil.

Investir num visual “ins-
tagramdvel” é a isca perfeita
para pescar um étimo boca
a boca virtual — um “post a
post”.

Quem nunca foi fisgado
por uma bela foto e quis es-
tar diante daquele cendrio ou
consumir o produto também?
Dificilmente, algum de nds,
instagramers, vai negar. Isso
porque sdo fotos postadas
por amigos e pessoas com
quem nos identificamos. E al-
guém préximo que estd reco-
mendando aquele local onde
se divertiu, comeu algo uUnico
ou comprou um produto es-
pecial.

Para além dos influencers

A estratégia de divulga-
¢do por meio de influencers

é algo cada vez mais comum.
Ha figuras capazes de agre-
gar milhares de seguidores
nas redes que estdo abertos
a ser influenciados pelas suas
dicas. Os influencers contam
as melhores marcas, lojas e
promogdes. No entanto, isso
€ mais um tipo de divulgacdo
pago e todos sabem.

Por outro lado, o post es-
pontaneo daquela colega de
faculdade ou da amiga de in-
fancia aparenta muito mais
verdade. E como recomendar
pessoalmente um lugar agra-
davel para ir. Quando o visual
do local é atraente para fotos,
essa divulgacdo espontanea
pode viralizar. De repente, um
mesmo usuario sera impacta-
do por diferentes pessoas que
estiveram no local, se sentira
atraido a vivenciar o lugar e,
por que ndo, a postar tam-
bém.

5 dicas sobre como criar um
“canto instagramavel” em
sua empresa:

Esqueca a propaganda:

Todos gostam de fazer fo-
tos lindas para o Instagram
mas ninguém gosta de se sen-
tir “usado” para fazer propa-
ganda de graga. Assim, nao
coloque logos da empresa ou
coisa do tipo ao redor pois
vai reduzir muito a adesdo do

publico a ideia. Usar uma cor
marcante da empresa ou ou-
tros elementos de branding
pode ajudar a trazer a identi-
dade de sua empresa para a
foto.

Reproduza a sensagao que o
cliente deve ter ao usar a sua
marca:

llustre ou reproduza as
sensagoes que o cliente deve
ter ao usar a sua marca. Se
a marca traduz luxo, crie um
ambiente extremamente ele-
gante. Se revela um espirito
radical e aventureiro, promo-
va uma foto neste sentido.
Criar um ambiente curioso e
engracadinho que ndo reve-
la a identidade da empresa é
desperdicar a oportunidade
de reforgar a sua marca.

Luz, cores e personalidade:

As pessoas gostam de im-
primir sua personalidade nas
fotos. Se o ambiente instagra-
mavel puder trocar de cor ou
estilo conforme a vontade do
cliente eles vdo adorar. Isso
pode ser facilmente alcanca-
do com o uso de iluminagdo
em LED RGB ou filtros em ce-
lofane. Mébiles e pegas para
abracar, se jogar ou interagir
também fazem sucesso. E
lembre-se sempre: Fotografia
é luz! Uma iluminagdo excep-

cional é 50% do sucesso nas
suas fotos.

Crie uma Hashtag exclusiva:

Hashtags sdo um dos
maiores direcionadores de
trafego de publico para o
Instagram. Incentive os clien-
tes a usarem as hashtags do
momento e crie também
uma exclusiva pra sua loja ou
campanha. Assim, todos que
ja participaram desta “expe-
riéncia” poderdo se encontrar
na rede e curtir mutuamente
suas fotos.

Cada mergulho é um flash:

Para o usuario padrdo do
Instagram, cada foto é um
espetaculo estrelado por ele
mesmo. Os ambientes insta-
grameaveis devem traduzir
isso imediatamente. Luxo,
simplicidade, amor a nature-
za, gula, irreveréncia, vega-
nismo, cultura fitness, sarcas-
mo... Nao importa a sensagao
gue a foto revela, tem que ser
um show. Se sua ideia para a
empresa ndao promove este
espetaculo, volte a prancheta
e comece de novo. Fazer um
cantinho bonitinho para to-
dos na loja so vai fazer vocé
gastar dinheiro a toa.

Fonte CNDL e CDL de Barra
Mansa.



Dia Livre de Impostos
Menos Impostos, Mais

economia!

Sua loja esta nessa?

O Dia Livre de Impostos
nasceu para manifestar a in-
satisfagdo do brasileiro com a
tributagdo abusiva que limita
0 poder de consumo da popu-
lacdo, além de servir de freio
para o crescimento econémico
do pais.

Para vocé ter uma nogao:
Em um ranking de 30 paises, o
Brasil é o 142 que mais arreca-
da imposto. E estd em ultimo
como pais que melhor retorna
o dinheiro para a populagao.

E mais, o brasileiro trabalha
em média 153 dias (5 meses)
por ano sé para pagar impostos.

Nessa data, em todo o pais,
lojistas participantes vao co-
mercializar seus produtos com
descontos no valor que normal-
mente é consumido por taxas
de tributagdo.

“A ideia da CDL Jovem Na-
cional, a de Barra Mansa que
também participara e tantas
outras, € promover uma data
de conscientizagdo para a po-
pulagdo sobre as altas cargas
tributarias pagas no pais. Que-
remos com isso mostrar aos
consumidores o real impacto
dos impostos em suas vidas
quando esses sdo aplicados nos
produtos”, explica Hellen Lima,
presidente da CDL Jovem de
Barra Mansa.

Como vocé lojista de Barra
Mansa pode participar do DLI?

Prepare seu estoque

Confira o valor dos des-
contos para cada segmento na
tabela de tributos encontrada
no painel do lojista. O valor do
desconto nos produtos escolhi-
dos do seu segmento deve ser
igual ao da tabela, conforme
seu negocio.

Divulgue

Prepare seus vendedores
e faca uma boa comunicagdo.
Siga as recomendagdes no site
www.dialivredeimpostos.com.
br para potencializar seu fluxo
em loja.

Quero cadastrar
minha loja!

Faca o cadastro de sua loja
no link https://www.dialivre-
deimpostos.com.br/registrar-
-lojista/

La vocé tera acesso ao Pai-
nel do Lojista e encontrara to-
das as pecas e orientagdes para
divulgagao do DLI, bem como
boas praticas para ter um bom
resultado no dia em seu estabe-
lecimento.

O Dia Livre de Impostos acontecerd em Barra Mansa e em todo o pais no/
dia 30 de maio. Nesse dia, participe! Veja a lista dos Valores de ( &

Impostos a serem considerados para o desconto no DLI.

Livros 15%
Estacionamento 16%
Outros servicos 16%
Bebidas sem alcool 26%
Saldo de beleza 26%
Academia 27%

Cama, mesa e banho 28%

Joias / Reldgios 30%
Cinema 30%
Vestuario 31%

Sapatos 31%

Remédios 31%

Papelaria 32%
Restaurantes 32%
Eletrodomésticos 34%
Brinquedos 34%

Oculos 34%

Bijuterias 34%
Chocolate 34%
Utensilios para o lar 37%

Celulares 40%

Bolsas e Malas 40%

Eletrénicos 43%

Bebida alcodlica / Cigarros 43%
Higiene pessoal 46%
Maquiagem 58%

Perfumaria 70%

C0e

A CDL Jovem e
CDL de Barra Man-
sa convidam vocé a
abracar essa causa e
a fazer dessa data o
inicio de um marco
para — quem sabe —
mudangas positivas
em nosso pais!




l O Lojista - CDL BarraMansa _

Saude do Empreendedor é aquela
“coisa séria” que sempre fica em
segundo plano até que...

Como o empreendedor pode cuidar
melhor de sua saude com um cotidiano
sempre tao atribulado?

Todos concordam que
saude é coisa séria. Mas, no
cotidiano do empreendedor,
esta importancia toda costu-
ma ficar apenas “na conversa”
até que algo realmente preo-
cupante acontega. O dia-a-dia
de trabalho na condugdo de
uma empresa é extrema-
mente desgastante, e sobra
pouco tempo para cuidar da
saude. Por isso, é preciso ser
tao assertivo e criterioso nes-
te ponto quanto ao cuidar da
declaragdo de rendimentos
da empresa. Ambos sdo ativi-
dades cruciais para o negécio.

Estresse e sedentarismo:
Combinagao perigosa.

Um risco que atinge parti-
cularmente o empreendedor
é a combinacgdo de estresse e
sedentarismo. O volume e o
tipo de hormoénios liberados
na corrente sanguinea quan-
do se estd exposto a tensdo
emocional, associados a falta
de atividade fisica e a alimen-
tacdo desregrada sdo uma
verdadeira bomba reldgio
qgue mira o coragdao do empre-
endedor.

Veja bem, ndo vamos aqui
abordar a queda de desem-
penho no trabalho e todos
0s prejuizos que esta pressao
constante pode causar para a
empresa. Sim, todos sabemos
que hd impacto nos negdcios,
mas agora é hora de olhar
para vocé, leitor, e para a im-
portancia da salude em sua
qualidade de vida. Certo?

Habito e prazer

Todo empreendedor ja
comegou uma dieta ou a fa-

zer exercicios em algum mo-
mento da vida. A maioria,
contudo, parou em algum
momento. Falta de tempo, de
resultado, as justificativas sdo
inimeras. Para que este cui-
dado ndo se torne uma moda
passageira, é preciso criar o
habito da pratica esportiva, e
para que este habito ndo se
perca no tempo é importante
que ele gere alguma forma de
prazer.

Se vocé detesta acade-
mia, ndao se culpe. Qualquer
um pode odiar “puxar ferro”,
comece a andar de bike! Se
acha o passeio de bike muito
solitdrio e gosta de amigos
em grupo, entre para o time
de futebol. Se acha tudo isso
muito agitado, que tal a loga
ou Kung Fu? O importante é
que traga prazer ao realizar
pois os exercicios so surtem
bom efeito quando praticados
com regularidade. E aceite o
fato: Vocé ndo vai conseguir
manter atividade regular em
nenhum exercicio se ele sé
Ihe causa sofrimento.

Uma boa noticia

O lado bom disso tudo é
qgue nunca foi tdo facil tomar
parte em qualquer esporte.
Ha 20 anos, o maximo que um
homem de meia-idade teria
disponivel em Barra Mansa
seria o “futebol dos pais toda
guarta-feira a noite”. Ativida-
de até perigosa, pois se prati-
cado uma Unica vez por sema-
na o futebol pode trazer mais
riscos que beneficios a saude.

Mas hoje ndo. Vocé pode
escolher praticar natagao,
corrida, caminhada, bike,
mountain bike, muai thai, tae

Imagem: Rixabay

kwon do, ioga, tiro com arco, xao”
cross fit, spinning, muscula-
¢do, ténis e muitos outros.
Com a internet, nunca foi tdo
facil encontrar uma ativida-
de que lhe traga prazer e um
monte de companheiros para

seguir juntos nesta nova “pai-

Sendo assim, olhe para
vocé com o mesmo carinho
que olha para o caixa da em-
presa! Pode acreditar, este é
o melhor investimento que
vocé podera fazer em sua
vida.

12 Copa Tita de Mountain Bike em Barra Mansa

Em abril foi inaugurado o 12 Circuito e Mountain Bike
no Sul Fluminense reunindo 60 atletas da regido. O projeto
foi organizado pelo grupo de ciclistas ‘BM Bikers’ incluindo
a construcdo da pista localizada no km 8 da Estrada Barra
Mansa-Bananal.

Unico no estado do Rio de Janeiro - Foto Moisés Alex — Divulgagédo

Copa Vale de Mountain Bike

A proposta desse evento foi incentivar o uso da bike e
proporcionar uma oportunidade de confraternizagao para
toda a comunidade de ciclistas da regido do Vale do Paraiba,
privilegiados pela possibilidade de acesso as areas preser-
vadas da regido.

O local escolhido pela organizagdo foi o Distrito de Am-
paro, que reune inumeras trilhas, cachoeiras, rios e matas.

A Copa Vale de Mountain Bike contou com o apoio da
CDL de Barra Mansa que estd aberta a incentivar outros
eventos que provam a pratica esportiva e melhoria da quali-

dade de vida em nosso municipio.




O Lojista - CDL Barra Mansal .

Financas pessoais e Semana do MEl: Programacao intensa de
oficinas de capacitacao na CDL. Participe!

Programa em parceria com o Sebrae é dividido em moédulos e o empresario pode escolher quais
atendem melhor a sua demanda no momento. Todos sao gratuitos.

A CDL Jovem segue com a dia uma oficina diferente volta-
programagdo do PROCAPE — da ao Microempreendedor In-
Programa de Capacitacdo Per- dividual, mas que seguramente
manente. Além das oficinas pode auxiliar pequenas empre-

Semana do MEI

Como administrar um saldo de beleza?

regulares, haverd uma progra- sastambém.
magdo especial na Semana do
MEI, de 20 a 24 de maio. A cada Vamos conferir?

Palestras Gratuitas

Financas Pessoais

Como planejar o orgamento familiar para permitir me-
Ilhor organizagdo e evitar a desmotivagdo das equipes
causada pelo endividamento de colaboradores.

28 de maio, as 19h. Gratuito.

Dicas Estratégicas para Vendas em

Multicanais

Vocé tem loja fisica? Que tal vender também em seu
site na internet? Market places como o Marcado Livre
e Americanas.com seriam uma op¢do para vocé? A as
vendas via Instagram e Facebook, isso funciona? Veja
como utilizar os novos canais de venda que hoje estdo
disponiveis ao lojista.

23 de julho, as 19h. Gratuito.

20 de maio, as 14h. Gratuito.

Como usar redes sociais para divulgar seu salao?
20 de maio, as 16h. Gratuito.

Como usar a internet no setor de alimentos?
21 de maio, as 15h. Gratuito.

Formacao de precos para setor de alimentos
21 de maio, as 17h. Gratuito.

Como escolher a maquina de cartao de crédito ideal?
22 de maio, as 18h. Gratuito.

Como elaborar meu orcamento de obra?
23 de maio, as 18h. Gratuito.

Como vender meu servico de reforma?
23 de maio, as 20h. Gratuito.

Organize as financas do seu negécio de Moda!
24 de maio, as 8h. Gratuito.

As redes sociais e o mundo da Modal!
24 de maio, as 10h. Gratuito.

Todas as inscricoes podem ser feitas no site da CDL — Acesse www.cdlbm.com.br.



Clubede

VANTAGENS

UM BOM NEGOCIO E TER BENEFICIOS
Associados da CDL Barra Mansa e seus colaboradores tém muito mais!

Plano empresarial com Descontos de Valores especiais para os Parceria em tratamento Desconto de
mensalidades a partir de até 53% nas associados e dependen- ortodéntico para todas até 33% para
R$88,09* mensalidades tes no laboratério de ana- as idades. Aparelhos 0 associado nas
(*) Plano: Unimax para o associado e seus lises clinicas e da clinica fixos, mdveis e estéticos. consultas clinicas em
Local empresa, faixa colaboradores. de fisioterapia. Associados, funciondarios Medicina do Trabalho.
etdria- 0 a 18 anos em e dependentes.
Enfermaria.

CNA SENAC UNIFOA
40% de desconto Desconto de 20% Desconto entre SOBRANCELHA
para associados - Programas de 10% e 15% nos A Unidade de Barra

o . - o
e seus colaboradores.  Qualificagdo Profissional. . 1505 de graduacio. Mansa oferece 10% de
desconto em produtos e

EDUCAGAO /
CAPACITACAO

ESTACIO DE SA SEBRAE CCAA servigos.
40% de desconto nas mensalidades Programa de 40% de desconto TRAT SPA URBANO
para alunos novos; Inscrigdo gratuita capacitacdo, pales- para associados e Dectomto e 10% sobre o valor
no vestibular e Aplicagdo do vestibular  tras motivacionais seus colaboradores. J ) Od g
nas dependéncias da empresa. Exten- exclusivas para o € seus servicos de pacotes de
sivo aos dependentes diretos. associado e seus massagens, cabelos, tratamentos

faciais e Dia da Noiva aos associados
colaboradores.

CDL.
ALDEIA DAS AGUAS SESC PROQUALITY COLISEUM ACADEMIA
LAZER / Desconto de 25% em hotelaria; 50% Convénio para Desconto de 15% sobre o valor  Descontos Especiais. Muscu-
ACADEMIA para locagdo de qualquer sala ou espago associados, da mensalidade/pacote para lagdo a partir de R$58,50 e
do Centro de Convengdes; Isengdo total comércio varejista, musculagdo e spinning da Passe Livre (12 atividades ) a RS
da taxa de adesdo para a cessdo de uso prestagdo de unidade Barra Mansa aos asso-  125,00. Spinning, Artes Mar-
tipo Familiar, Casal ou Individual; 25% de servigo, MELI. ciados e seus colaboradores. ciais, Zumba e muito mais.

desconto no valor total do ingresso.

_o
0,
Convénio para utiliza- Descontos especiais besconto deZO/.o sc_>b~re TV BAND
- L iad o valor de contribuigdo .
¢do pelo empresario para associados em Descontos especiais para

institucional mensal por

diversos produtos como: X
estudante ativo.

Financiamentos, Cheque
Especial, Mdquina Sipag,
e MEI. Descontos  Antecipacio de recebiveis, 30% - SESI Clube;

do comércio varejista, associados da CDL BM.

prestador de servigo

especiais em todos 0s  Cartdo de crédito, Capital 10% - Escola SESI e
procedimentos. de giro, Tarifa de conta Consultas Médicas e
corrente, entre outros. Odontoldgicas.

CONSULTORIA PULSO CONSULTORIA SEGURO E > TULIP ADMINISTRADORA DE

Maximize os resultados da sua empresa. CONSERVACA 0, SEGU ROS/PORTO SEGURO

Solugdes nas areas de marketing, otimizagdo de

processos, planos de negdcios. Associados CDL
contam com 30% de desconto.

Desconto de 5% sobre o prémio liquido
do seguro escolhido.

. . ATOS CONSERVADORA
TIRA DUVIDAS JURIDICO Desconto de 5% sobre o valor de seus servigos
Plantdo de esclarecimentos ao associado CDL sobre de limpeza empresarial, conservaco, portaria e
questdes judiciais ligadas a empresa. manutencdo de 4rea verde.

| Jok
Barra Mansa



Benefici
M Aquisicao de descontos e bene-
e l I l a Ze r ficios dos convénios CDL como
(plano de saude, odontoldgico,
p a rte d a Participa¢oes de campa-

cursos profissionalizantes, clu-
nhas institucionais, para

bes, instituigdes educacionais,
motivacao dos clientes
em épocas proprias como

faculdade e etc...).
Pascoa, Dia das Maes, Dias
dos Pais etc...

Capacitagao para sua equipe e
empresarios através de cursos
(atendimento, vendas, planejamento
or¢camentario etc...) com um pequeno
investimento, além de palestras gra-
tuitas para todos os associados com
assuntos pertinentes a categoria.

Todo grande negdcio come-
¢a com uma oportunidade. E
com o apoio da CDL Barra Man- 0 associado pode contar
sa, sua empresa vende mais, o
correndo menos riscos, porque que ele
vocé conta com produtos e possa ter.
servigcos especializados. O De-
partamento Comercial da CDL
estd a sua disposigdo para apre-
sentar o Mix de Produtos e Ser-
vicos gque sua empresa, como
associado da entidade, pode ja
utilizar! E confira ao lado o que com

a CDL Barra Mansa pode fazer atendimento e conforto
para nossos aSSOCIadOS

por vocé e pelo seu negdcio! além de pregos diferen-
ciados.

Fazer parte do maior banco de dados
(SPC BRASIL) que no atual momento é
0 maior instrumento de protecdo ao
lojista na aprovacgdo de crédito do pais,
pois hoje o associado tem um milhdo
de cobradores pelo Brasil. Levando em
consideragdo o fator de parceria com o
banco de dados da SERASA.

Prestagdo de

e fortalecimento de vinculos da classe
lojista. Além de ser um momento para
saber das novidades que a Entidade
tem a oferecer.

Estar sempre bem infor-
mado sobre as novida-
des de mercado através
da revista “O Lojista” que
é entregue mensalmente
gratuitamente a todos os

Acesse nosso site: associados.

www.cdlbm.com.br

Redes sociais: Campanhas de Natal com
facebook.com/cdlbm grandes premiacdes, mo-
Instagram: cdlbarramansa. té‘i’g:gg :a'?]fg’lm‘:?oorc‘:
Contatos atendimento geral: & vErndke dogno.
24. 3325-8150 / Nucleo de

Atendimento ao Associado:

que demonstram
a preocupacao dos cedelistas com a
vida da populagdo e o desenvolvimen-
to econdmico-social do Brasil.

Instalagdes confortaveis a sua disposigdo
para locagdo de espagos para eventos,
cerimoniais, treinamentos e palestras.
Um desconto exclusivo para o associado
no aluguel do saldo Jorge Elias Arbex
com capacidade de até 250 pessoas,
acomodadas em mesas e cadeiras, ou

24.3325-8168

Reivindicagao do movimento lojista como
exemplo as solicitagdes realizadas através de
uma carta pelo “Sistema CNDL” (Confederagdo

696909600060

Nacional de Dirigentes Lojistas) encaminhada ao mais de 400 pessoas no layout para
setor de politicas publicas imediatas voltadas a palestras. Além de contar com uma sala
sua protecao em alguns segmentos pertinentes para pequenas reunioes também clima-
a categoria e consequentemente auxiliando no tizada e totalmente gratuita para nosso

estimulo da economia nacional e justiga fiscal. associado.
CANAIS DE INFORMACAO

CERTIFICACAD SPC ..
mmmms c /s O LOJISta
Servico de consultas Atendimento Resultados para sua Revista bimestral com Portal CDL Redes Sociais
sobre questdes juridicas personalizado e empresa com seguran¢a  noticias da cidade e do www.cdlbm.com.br @cdlbm
empresariaisinclusono  Descontos Exclusivosem e credibilidade do mundo no setor do varejo
pacote de servigos do todos os certificados.  SPC Brasil. Consultas e e Movimento Lojista.

associado. informacgdes do sistema.




Espaco
SICOMERCIO

Sicomércio de Barra Mansa
cobra fiscalizagao de
comércio ambulante na

cidade

O Sicomércio de Barra
Mansa enviou a prefeitura ofi-
cio cobrando fiscalizagdo do
governo municipal sobre os
comeércios ambulantes que vém
de outras cidades e estados e
se instalam por alguns dias na
cidade. No ultimo final de se-
mana de abril, uma tenda de
orquideas foi instalada na Praga
da Matriz, no Centro, causando
prejuizos para o comércio.

“O Sicomércio cobra uma
acdo coordenada de fiscaliza-
¢do das boas praticas em todas
as esferas, fiscal, trabalhista,
sanitaria e econ6mica”, ressal-
tou o presidente do Sicomércio
de Barra Mansa, Hugo Tavares
Nascimento. De acordo com o
presidente, os associados do
sindicato tém cobrado uma ati-
tude da entidade em relagdo a
esses comércios ambulantes:
“O questionamento é que es-
ses comerciantes vém de fora,
recolhem dinheiro e ndo inves-
tem no municipio, além de tirar
o lucro de quem esta instalado
na cidade pagando impostos e
gerando empregos”.

Hugo destacou ainda que,
além do comércio, a populagdo
e a prefeitura também acabam
sendo prejudicadas indireta-
mente. Porque se o0 movimento
do comércio diminui, os co-
merciantes acabam tendo que
reduzir seu quadro de funcio-
narios, aumentando o indice de
desemprego na cidade e dimi-
nuindo a arrecadagdao do muni-
cipio. “Temos que ver o bem da
nossa cidade. Por isso, alguma
atitude tem que ser tomada pra
impedir que mais comerciantes
de fora se instalem provisoria-
mente em Barra Mansa”, frisou.

Por Chrystine Mello
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Nova modalidade de crédito e investimento para MEls

e PMEs e inovacao na tributacao de Startups.

Lei federal que permite a criacdo da ESC - Empresa Simples de Crédito que
foi sancionada em abiril. ESC podera oferecer empréstimos para MEI, micro e
peguenas empresas.

Em abril foi sancionada a
lei que cria a figura da Empresa
Simples de Crédito (ESC), com o
objetivo de tornar mais barato
o crédito para pequenos nego-
cios. A nova legislagdo permite
gue qualquer empresario em-
preste dinheiro.

A ideia é que esses empre-
sarios possam assumir parte
da demanda por empréstimos
em cidades pequenas, onde a
oferta dos bancos e instituicGes
financeiras é menor.

Segundo Guilherme Afif
Domingos, ex-presidente do
Sebrae e hoje assessor especial
do Ministério da Economia — e
também um dos formuladores
do projeto — a medida podera
ampliar a oferta de crédito em
RS 20 bilhes.

0O Banco Central, ao contra-
rio do que acontece com ban-
cos, ndo regula este mercado,

O Sindpass redne mais de 30 empresas

arte coletivo res

ondendo

intermunicipal, ofere
ibilidade, mobilid

ccupagdo com o meio

bilhetagem eletranica prépria,
transporta seus passageiros com
seguranga e comodidade atendendo a
regido sul flumine
e costa verde.

T

)
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pois as empresas sO poderdo
emprestar capital proprio. A
Unica fiscalizagdo as “empresas
simples de crédito” sera feita
pela Receita Federal.

Inova Simples pra Startups

O texto ainda cria o Inova
Simples, regime especial que,
de acordo com o governo, es-
tabelece um rito simplificado
e automatico para abertura e
fechamento de startups, ocor-
rendo no mesmo ambiente di-
gital do portal da Rede Nacional
para Simplificagdo do Registro
da Legalizagdo de Empresas e
Negdcios (Redesim).

Regras para Empréstimos

O texto prevé que o valor
de todos os empréstimos, fi-
nanciamentos e descontos de

O SEU PRODUTO
EA SUA MARCA
VAO LONGE COM
A GENEROSO

LIGUE AC

4020 - 3567
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titulos concedidos ndo pode su-
perar o valor do capital declara-
do pela entidade, que também
ndo pode se identificar como
um banco. A empresa ndo pode
cobrar qualquer tarifa, e o ga-
nho maximo, com juros, ndo
podera exceder o limite de re-
ceita bruta para uma Empresa
de Pequeno Porte, atualmente
em RS 4,8 milhdes por ano.

Estima-se que mil empresas
devem passar a emprestar di-
nheiro no médio prazo.

A “empresa simples de cré-
dito” também fica impedida de
realizar captagdo de recursos
ou emprestar dinheiro a entida-
des da Administragdo Publica.
Todas as operagdes da empresa
devem ser registradas em enti-
dades autorizadas pelo Banco
Central ou pela Comissdo de
Valores Mobiliarios.

Fonte: Portal Revista PEGN

WWW.GENEROSO.COM,

VAI ENVIAR?
VA PELA GENEROSO!




CDL e Prefeitura Municipal em visita no Sebrae RJ

No dia 16 de abril, o presi-
dente da CDL Barra Mansa, Xis-
to Vieira Neto, acompanhado
pelo diretor Leonardo Santos, o
Secretdrio Municipal de Desen-
volvimento, Tecnologia e Ino-
vagao, Agnaldo Raymundo e o
Gerente de Industria, Comércio
e Servigos, Alessandro Barbosa,
estiveram no Rio de Janeiro, na
sede do Sebrae, para conhecer
o novo diretor de Produtos e

Flumisul

Flumisul é o maior encon-
tro Multissetorial do Sul Flu-
minense e relne, em quatro
dias um publico médio de 50
mil visitantes, com atividades

Atendimentos da entidade, Ju-
lio Cezar Rezende de Freitas.

Em reunido, foi apresen-
tada a Flumisul — Feira de Ne-
gécios do Sul Fluminense - e
demais projetos voltados para
o desenvolvimento da cidade,
incluindo os Micro Empreende-
dores Individuais.

O presidente da CDL BM,
Xisto Vieira Neto, ressaltou a
importancia de as entidades

O Lojista - CDL Barra Mansal,'m;

trabalharem juntas, como ja é
feito junto ao Sebrae Regional,
especialmente porque ambas
tém o mesmo publico que de-
seja se beneficiar.

Flumisul 2019 - Feira acontecera em agosto!

empresariais, culturais, de en-
tretenimento e negodcios. Os
segmentos sdo voltados para
Industria e Fornecedores; Ser-
vico e Comércio; e Formagdo
Profissional. Para quem parti-
cipa como expositor ou visita,
a Feira promove Rodada de
Negdcios, Mostra Cultural, Ex-

Estacionamento Rotativo:

De acordo com o prefeito
Rodrigo Drable, o municipio ja
iniciou os estudos de viabili-
dade técnica e estd em novo
processo licitatério visando a
contratacdo de uma nova em-
presa para atuar na cobranca
do estacionamento rotativo de
Barra Mansa. O Tribunal de Jus-
tica do Estado do Rio de Janeiro
cassou a liminar no Mandado
de Seguranca impetrado pela
empresa que explorava o esta-

cionamento na cidade. Desde
entdo, a prefeitura esta em pro-
cesso burocratico, levantando
documentos e em contato jun-
to a Justica para que uma nova
licitagdo possa ser liberada. A
demora nessa decisdo tem sido
uma queixa para os comercian-
tes e consumidores de Barra
Mansa que tém sofrido com a
falta de vagas na cidade. A CDL,
assim como outras entidades,
tém questionado o governo

SEMPRE AO SEU LADO

Atendimento Sebrae/RJ aos empresarios

Local: CDL de Barra Mansa (bairro Ano Bom)
Com hora marcada pelo telefone:

(24) 3347-5845
Todas as Quintas-feiras
Procure o Sebrae/RJ!

SEBRAE

posicdo de Artesanato, Painéis
e Palestras tematicas e Area de
Gastronomia com shows.

Se vocé possui negocios ou
atua nessas areas garanta sua
participacdo na Flumisul 2019:
(24) 2106 3480 - Secretaria de
Desenvolvimento

municipal insistentemente e
promovendo reunides para dis-
cutir o assunto e se disponibi-
lizando para que essa questdo
seja solucionada.

Espaco

(@
ACIAP L—J)

ACIAP Barra Mansa elege
nova diretoria

A ACIAP BM realizou no dia
15 de abril, a eleigdo de sua nova
diretoria. O presidente eleito
para o mandato 2019/2021 é o
empresario Bruno Paciello Sobri-
nho, de 35 anos, sécio da People
Tech and English. Ele assume a
vaga ocupada por Denyse Singu-
lani, empresaria que presidiu a
entidade nos ultimos dois anos.

Em assembleia ordindria
conduzida pelo vice-presidente
do Conselho Superior da enti-
dade, Arivaldo Corréa Mattos,
os associados presentes apro-
varam o relatério de atividades
e as contas da atual diretoria e,
posteriormente, por aclamagdo,
elegeram a chapa encabecada
por Bruno.

Em seu discurso, Denyse
agradeceu a toda diretoria e aos
colaboradores da ACIAP BM, que
contribuiram para o desenvol-
vimento dos trabalhos durante
o seu mandato. “Obrigada pelo
apoio de todos vocés! Foi uma
satisfagdo trabalhar com uma
equipe jovem, cheia de energia
e objetivos. Sem duvidas, uma
troca de experiéncias enrique-
cedora, que faz qualquer pessoa
voltar a sonhar e a estabelecer
novos ideais”.

O novo presidente garantiu
que dard prosseguimento aos
projetos desenvolvidos na ges-
tdo anterior e disse que trabalha-
rd para que a ACIAP BM continue
progredindo. “Meu compromis-
so como presidente é dar conti-
nuidade ao excelente trabalho
realizado pelas ultimas direto-
rias. Vamos atuar cada vez mais
para aumentar a grade de ser-
vicos ofertados aos associados.
Nosso compromisso também é
continuar, ao lado de entidades
parceiras, o trabalho para fo-
mentar o desenvolvimento eco-

ndmico e social de Barra Mansa”.

Por Fldvia Resende

Av. Presidente Kennedy, 1843
Ano Bom - Barra Mansa - RJ

orcamentoli@valgraph.com.br
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O que muda com a nova Lei da Liberdade Econémica?

Regras da medida proviséria que abrem caminho para o crescimento de pequenos
negocios e startups ja estao valendo e devem virar lei em 120 dias.

O Governo Federal sancio-
nou em abril a medida provisé-
ria “liberdade econémica”.

Segundo o texto, as peque-
nas empresas e startups ndo
vdo precisar de alvara de fun-
cionamento para testar novos
produtos e servigos, desde que
ndo afetem a saude ou a segu-
ranga publica e sanitdria e ndo
haja uso de materiais restritos.

Assim, se a atividade da
empresa ndo oferece risco efe-
tivo a sociedade, ndo sera mais
exigido dessas empresas os al-
varas, autorizagoes, ou licencia-
mentos burocraticos.

A MP também acaba com
as restrigdes de hordario de fun-
cionamento, desde que se res-
peite os direitos trabalhistas e
regras de atividades com regu-
lamentagdo especifica.

O que é liberdade
econdmica?

De acordo com o Ministério
da Economia, agora as pessoas
fisicas ou juridicas poderdo de-
senvolver negdcios de baixo ris-
co, sem depender de liberagdo
pela administragdo publica.

A definicdo do que sdo es-
tas “atividades de baixo risco”
sera ainda definida pelo gover-
no federal e podera ser modifi-
cada localmente por estados e
municipios.

Conhecga os 17 pontos em
que a nova lei devera impactar
no cotidiano do empreende-
dor segundo resumo publicado
pela agéncia Senado Noticias:

Liberdade de burocracia:
A medida retira qualquer tipo
de licenga, incluindo alvara de
funcionamento, sanitario e am-
bientais para atividades de bai-

X0 risco, independentemente
do tamanho da empresa;

Liberdade de trabalhar e
produzir: O poder publico e
os sindicatos terdo menos po-
der para restringir horarios de
funcionamento do comércio,
servico e industria. Segundo a
MP, horério de funcionamento
sé sera limitado “se for para ob-
servar o sossego” ou as regras
de condominios;

Liberdade de definir pre-
¢os: A medida impede que
leis sejam manipuladas para
diminuir a competi¢ao e o sur-
gimento de novos modelos de
negaocios;

Liberdade contra arbitra-
riedades: Para restringir abusos
de autoridade, a lei impede que
fiscais tratem dois cidadaos em
situagOes similares de forma di-
ferente, fazendo valer o princi-
pio da isonomia;

Liberdade de ser presumi-
do de boa-fé: Qualquer duvi-
da na interpretacdao do direito
deve ser resolvida no sentido
que mais respeite contratos e
atos privados;

Liberdade de modernizar:
Normas regulatérias que este-
jam desatualizadas devem ter
algum procedimento que afas-
ta os efeitos de suas restrigdes
para ndo prejudicar os cida-
ddos;

Liberdade de inovar: Ne-
nhuma licenga podera ser exigi-
da enquanto a empresa estiver
testando, desenvolvendo ou
implementando um produto ou
servico que nao tenham riscos

elevados.

Liberdade de pactuar: Con-
tratos empresariais ndo pode-
rao ser alterados judicialmente,
incluindo sobre normas de or-
dem publica, se entre as partes
tiverem sido livremente pactu-
adas;

Liberdade de nao ficar sem
resposta: Todo pedido de licen-
¢a ou alvara devera ter um tem-
po maximo para tramitagdo.
Se ultrapassado este periodo
sem resposta, significard que
foi aprovado pelo siléncio. Este
tempo ainda devera ser fixado
pela lei.

Liberdade de digitalizar:
Com a medida, todos os papéis
poderdo ser digitalizados e des-
cartados de acordo com melho-
res praticas o que deve diminuir
os custos de empresas com ar-
mazenagem e compliance de
obrigacdes;

Liberdade de crescer: A
CVM - Comissao de Valores Mo-
bilidrios podera retirar requeri-
mentos para simplificar de ime-
diato a carga burocratica pra
sociedades andénimas, incluin-
do para o acesso de pequenas
e médias empresas ao mercado
de capitais;

Liberdade de empreender:
DecisOes judiciais ndo poderao
mais desconsiderar a persona-
lidade juridica sem demonstrar
que esteja presente a ma-fé
do empresdrio, devendo a ju-
risprudéncia do STJ ser aplica-
da para todos, inclusive para
aqueles cidaddos que ndo tém
condigOes de recorrer até os tri-
bunais superiores para garantir

a aplicagdo da interpretagdo
consolidada;

Liberdade de redigir con-
tratos com padrdo interna-
cional: Decisdes judiciais ndo
poderdo fazer revisGes de con-
trato salvo em casos estritos e
necessarios;

Liberdade contra abusos: O
texto da MP cria uma previsao
chamada de abuso regulatério,
situacdo em que o regulador
passa dos limites permitidos
pela lei para prejudicar o cida-
ddo, gerando indevidas distor-
¢Oes econdmicas;

Liberdade de regulagdo
econdmica: Nenhuma nova
regulagdo com grande impacto
sobre a economia podera ser
editada sem analise de impacto
regulatério;

Liberdade de regularizagdo
societaria: Sociedades limita-
das unipessoais passardo a ser
regularizadas de fato na forma
da lei;

Liberdade de riscos con-
tratuais: Serd licito, e sempre
respeitado, o direito das partes
pactuarem a alocagdo de riscos
em decorréncia de revisdo con-
tratual.

Ainda hd muito alinhamen-
tos e defini¢des a serem esta-
belecidos, mas se devidamente
aprovadas as medidas terdo
impacto extremamente positi-
vo na abertura e condugdo de
negdcios do pais.
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Click CDL

Todo destaque merece um click

| | G
Lang¢amento dos empreendimentos da empresa TitG Engenharia em e Liderangas discutem relagées institucionais e governamentais no
Barra Mansa. t\__) Programa Politicas Publicas 4.0. Presidente da FCDL, Marcelo Méri-
da esteve presente recebendo os participantes no Rio de Janeiro.
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Encontro na Prefeitura Municipal sobre a instalagdo do Condomi- g) Avice presidente da CDL Barra Mansa, Juliana Rolim, em entrevista
nio Industrial de Barra Mansa. A CDL BM esteve representada pelo { sobre o comércio no Programa Tai para Todos na TV Band.
presidente Xisto Neto.

r e o

agdo do Dia das Maes. Nosso muito obrigada! Valeu por tudo!

R ) i :
.~ | Presidente eleito na CDL VR, Gilson Castro, | Parabenizamos a equipe da CDL Barra Mansa que foi fundamental para o sucesso de nossa
l;‘e ladeado pelos presidentes da FCDL RJ l‘g)

(Marcelo Mérida) e CDL BM (Xisto Vieira

Neto)




O programa Tai para Todos completa um ano como uma atracdo consolidada e
descontraida na hora do almogo. O apresentador Tai Braz recebe no estidio con-
vidados que debatem os temas do momento: saude, economia, sociedade, turis-

mo, eventos e artes. Além de atracdées musicais que fazem o fervo acontecer.

A participacao do publico, ao vivo, é outro destaque.

Afinal, o interior do Rio se vé na tela da Band.



